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Marketing Internetowy w Polsce (1)
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Marketing Internetowy w Polsce (2)

Od: Antonio B

Temat: Sprawdz tani

WEL TAN KREDYT kredyt gotéwkowy:.
Gmﬂ“{'ﬁ"“{w Rata tylko 19 zt.
A RATA . .
- Decyzja w 10 minut.
KREDYTOWA
W10 MINUT et
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Marketing Internetowy w Polsce (3)

Google

Wyszukiwarka

Wazystko
Grafika
Mapy

Filmy
Wiadomosci

Wigceaj

Szukaj w poblizu...

Wpisz miasto || Ustaw

Szukaj w internecie
Tylko jezyk polski
Przetlumaczone strony

Kiedykolwiek
Ostatnia godzina
Ostatnie 24 godziny
Ostatnie 2 dni
Ostatni tydzien
Ostatni miesiac
Os=tatni rok

Zakres dat...

Wigcej narzedzi

konto w banku

= I

SZUKANE ZaaWans owane

. Ostrzefenie: ta strona stanowi narzgdzie sluZace reklamodawcom AdWords do

testowania reklam. Aby korzystad ze wszystkich funkcji Google, powrdd na strone gidwna

Google.

Darmowe Konto W Banku - 0 zt konto. 0 zi przelewy.
'I.'."I.'."I.'.'.I'I'bﬂnk..pl
FaldF darmowe ekontol

Darmowe Konto W Banku | ingbank.pl
www ingbank.pl/Darmowe-Konto-Bankowe
W Banku ING Internetowi maja lepiej Otworz darmowe konto bankowe dzis!

KONTO w Getin Bank za 0zt | GetinOnline. pl
www getinonline. pl'GetinBank
Otworz najlepsze konto z PREMIA, . Nie ptac i zarabiaj |

KOMTO Bankowe. Darmowe konto w Banku. Pordwnaj konta bankowe
bankowe-konto.plf

Obiektywna porada analitykow, ktére konto bankowe jest najlepsze! Tylko u Nas
Zalozysz bez haczykow, gdyz pordwnujemy darmowe konta bankowe. Konto w ...

KOMTA BAMNKOWE >> Pordwnaj | wybierZz najlepsze konto w Banku
finans e biurg-online. plkentacsobiste/

Bezplatne konta bankowe: mBank, Intelige, ING Bank Slaski, Toyota Bank, Citi
Handlowy ... === Szybko i bezpiecznie otwirz konte w Banku !

Jak zatozyc konto w banku

wwnw.vipkredyt. plnajlepsze-konta. Jjak-zalkzyc-konto-w-banku/

Wielu z nas zadaje sobie pytanie .Jak zalzyE konto w banku?”. ... Otwarcie konta
bankowego w tradycyjny sposdb polega tylke i wylacznie na tym, Ze my ..

Majlepsze konta bankowe osobiste - Pordwnanie - Zamow on-line
konta-osobiste. mybank. plf

28 Mar 2011 = Najlepsze konta bankowe osobiste - pordwnanie. Najtansze kanta w
banku z najwyzszym oprocentowaniem, sprawdz ranking MyBank.pli ...

Konto bankowe.
kontowbanku.com/
Kanta hankowe tn rachunek hankowy  ktdre modna 7alnrvd sohie w hamko woceln
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Reklamy

Konto W Banku

www bzwhbk pl/Kento-Bankowe

0zi za prowadzenie, przelewy, karte
platnicza! Bez minimalnych wiphywiow.

Konto w banku

wiww bankmillennivm.plDobreKonto
Chcesz zalozyt Darmowe Konto i
Oszczedzat 600 zi rocznie T Sprawdz

Darmowe Konte Firmowe
whnw . ideabank.pl

Z debetem na start do 24 tys.
Otwarz przez Internet !

Darmowe konto bankowe

wanw. mbank.net.pl

Prowadzenie konta i przelewy za 0zl
Zalsz darmowe konto onling.

Konto dbMET

wiww . dbnet24 . pl/DeutscheBank
Konta za kidre nie placisz.
Darmowy Internet w prezencie !

Fordwnanie Ofert Bankow
www expander.pl

poréwnamy

oferty 26 bankdw |

Darmowe Konto W Banku Tuta
darmowe-konto-w=banku.pl.ask com
Darmowe Konte W Banku

ZnajdZ Najlepszy Wynik Na @Ask Coml!

S
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Marketing Internetowy w Polsce — Ztote Zasady

1 — Jakosc, jakosc, jakosc.

2 — Postaw sie w sytuacji klienta. Unikaj irytujgcych reklam.

3 — Emall — zawsze daj uzytkownikom mozliwosc¢ wypisania sie.

4 — Cena nie zawsze jest jedynym kryterium wyboru. Znajdz nisze.

5 - Zaufaj uzytkownikom.

6 — Wartosc¢ klienta w dtugim okresie.
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Przysztosc¢ Display — There Is a perfect ad for everyone

Wiecej: http://goo.gl/n8Qvq
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Przysztosc¢ Display — Najszybciej rosngcy kanat online

« Marketing w internecie drugim medium za telewizjg
 Display najszybciej rosngcym (25% YoY)
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Przysztosc¢ Display — Google Display Network

1 — Ponad milion stron internetowych na catym swiecie (80% wszystkich odston)

2 — Reklama kontekstowa

The Google Network reaches

3~ Nowe Ciekawe, formaty Google. .. over 80% of Internet Users
network worldwide*

4 — Petna kontrola budzetu 80% 74 \
) L, , ﬁ Content publishers,
5 - Przejrzystosc raportow \ including;

Google properties,

including: Search ad partners, TIMES ONLINE
GO lC including:
O
Froogle (e
Gmail ntiworild

Google Display Network
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Przysztosc¢ Display — AdFormats (1)

Popularne formaty reklam w Google Display Network

Sty wiorvag TOC GE

v s Ly yiu dedy dees A
wechly Ll Taon od W

o oy e umpree el

SHOPFING FON A NI'W CARY
Gt J1) Powet Yos che Hativgs
foes TheCarConrstion com o

Your Opwion Coavn - Tarn »
4D Power Avtarxctwe Srvey Now

=y

‘ 4 = L R " 2
P - " AN oA M &
oo L ity N T
) ’, ETs EVENGE ,N —Nl I™ o
e e - 0:00/000 @
il Q 011447 og | 0 | E9

Preroll video Banner overlay

Wiecej: http://goo.gl/Q20g0
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Przysztosc¢ Display — AdFormats (2)

Ciekawe formaty reklam za pomocg Ad Pages

4D : (]
_' "Svart, vitt, svart”

"Hog finish pk

Y X
BLADDRA

| NYA

KATAI_DGEN ' "'~ v = . - 3 .‘ ’ i "Det ska U(I')'(I skont

att komma hem”

"Véarmande och
valkomnande”

-
"Dova farger
fran naturen”

Wiecej przyktadow: http://goo.gl/D6x3T
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Przysztosc¢ Display — AdFormats (3)

Interaktywne reklamy i reklamy z wykorzystaniem video

ELOKUVATEATTEREISSA 25 \JOULUKUUTA

-
-
-
-

T ngfFM1Wxtf\fs.
MEGA MIND

[ =i :
| D, Dresyror

—— 0 ¢ . et (e

‘\

Interaktywna reklama Video cube

Wiecej: http://g00.gl/GdQF;
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Przysztosc Display — Jak to zmierzycC

Zamiast mierzenia wytgcznie kliknie¢ | wyswietlen:
 Interakcje z klientem

« Zaangazowanie uzytkownika np. czas

« Sprzedaz/konwersje

« Zadowolenie klienta

Google przewiduje ze liczba wyswietlen spadnie o 25% ale zaangazowanie
uzytkownikow wzrosnie o 50%.
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Przysztosc¢ Display — Real Time Buying

Networks single Websites
o5 1 & Publishers  — (0 0 N 0N D)
_ | = CE e (N (N (N () () ) ()
' i )T ) () () (O

! et = e ) (O ) ) ) ) (-,
il i ] . g e ) () () ) ) (o

Agency

. . . f 5 5 5 - . 1
e | || (O || | N
) =1 —— '—-.—I T g g

1) Przejrzystosc dotyczgca tego gdzie sg wyswietlane reklamy

2) Model aukcyjny (nizszy CPM)

3) Nieograniczone zasoby poprzez ad-exchanges

4) Przejrzystosc dotyczgca ptatnosci | wynagrodzenia posrednikow
5) Uniwersalna mozliwosc¢ limitowania czestotliwosci

@-SCaPe
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Przysztosc¢ Display — Real Time Buying

In 2011, Test Budgets Become Real Budgets as
Advertisers Expand Budgets to > 10%

What % of Your Digital Display Advertising Was/Will Be
Purchased via Real-Time Buying

41%
2010

B 2011 (Estimate)

21%

% Respondents Who Did and/or Will
Use Real-Time Buying

1-10% 11-100%

Digital Display Advertising Budget Range

Source: Digiday and Google, Real-Time Display Advertising State of the Industry, February 23, 2011, total
survey respondents n=317, media buyer respondents n=110, question respondents n=49

@-SCaPe
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Twitter — Micro-blogging — O co w tym chodzi?

Publiczne konwersacje

To nie nowy RSS

Reklama?

Wptyw na SEO

P
Twitter jako VWSZUkiWa"kaF 0\\0“ me\

Budowanie spotecznosci A
RT, DM1 @, #’ LOL ‘
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Twitter — Przyktad konwersacji #wybory

Results for #wybory

Wykorzystanie # tag
#KongresOnline

Trendy na Twitter

Reklama

Trends: United Kingdom - change
#rootloose Promoted
#intheY0s

#ARealBoyfriend
#MoviesThatShouldntBeRemade
Mark Littlewood

Dennis Hitchie

Fhil Hammond

Wyclef Jean

Joanna Lumley

Sarah Sands
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- All Refine results =

Wiadomosci_ PR
Prokuratorzy przerazajg "druzyne" Tuska? - Wiadomosci -
polskieradio.pl rdir.pl/1lszfb #wybory #prokuratorzy #PiS

NewsweekPolska
Emerytura czy mandat? Swieczkowski i Barski kontra prokuratura
bit.ly/nVF3G4 #sejm #wybory

Wiadomosci_ PR
Cymanski wyleci z partii? "To jest droga poza PiS" - Wiadomosci -
polskieradio.pl rdir.pl/1lsxo06 #PiS #wybory

NewsweekPolska
Wybory jednak uczciwe. PiS rozczarowane? bit.ly/gzMKDb
#wybory #pis

NewsweekPolska
Odejde, jesli... - rysunkowy komentarz Henryka Sawki bit.ly/gbjM3E
#sawka #humor #wybory

javalinas

i interesting RT (@ globalvoices: #Poland: #Election results signal

imminent generation shift cot.ag/ndLp6c #politics #wybory #palikot

17 Ot Fawnirita Ratwrat Ranhs
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Twitter — Zastosowanie

_ _ Athleta
Kontakt y4 kI lentami % LukeSz it's a scam, not from Athleta. No order placed, no charges

made. See our Facebook pg or website for more info about the

@Athleta scam.

Ofe rty SpECJaI ne NakedWines
. = Save £29 on 6 x Megale Negro Amaro 2010, a stunning Archangel
@ N akEdW| Nes = find from Puglia in ltaly! Only 169 cases left at

nakedwines.com/pitch/home.htm

. ’ r comScore
RelaCJe / Wydarzen Social Essentials helps brands understand impact of Paid and

ﬁ.

Earned impressions on Facebook bit.ly/ogkaWT #smwchicago

@comScore

BBCBreaking
N“E?#s BlackBerry maker RIM says service has been restored worldwide.
More Soon bbc.in/tjNfO

Biezace informacje
@BBCBreaking
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Twitter - Zasady

Stuchaj

Dodaj cos od siebie

Odpowiada]

Dziel sie

Badz hojny

Nie spamuj

Badz prawdziwy

Dziataj z Innymi

Zawsze przepraszaj

10 Odpowiadaj na zazalenia klientow — szybko!
11. Pomysl| dwa razy zanim wyslesz

OCONO A WhE
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Twitter — Case Study (1) — Kenneth Cole #fall

m @HKennethCole

Millions are in uproar in #Cairo. Rumor is
they heard our new spring collection is
now available online at
http://bit.ly/KCairo -KC

Twitter for BlackBerry® Favorite t3 Retweet & Reply

Wykorzystanie # tag w nienajlepszym guscie

Badz ostrozny jesli komentujesz na temat biegcych wydarzen
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Twitter — Case Study (2) — Red Cross #fall

% 2 American Red Cross

b B
i @RedCross

Ryan found two more 4 bottle
packs of Dogfish Head's Midas
Touch beer.... when we drink we
do it right #gettngslizzerd

HootSuite

Niewinny btgd asystenta zarzgdzajgcego Twitter'em w Red Cross powoduje ze tweet
pojawia sie w oficjalnym koncie zamiast osobistego.

Upewnij sie, ze stosujesz procedury sprawdzania zawartosci zanim pojawi sie
na oficjalnej stronie.
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Twitter — Gdzie zaczac

Stworz osobiste konto

Stosuj sie do zasad

Zbadaj rynek

Wprowadz polityke dotyczaca social media w firmie

Czy Twitter to wiasciwa platforma?
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Social Media | SEO

7,000

64
G, 000
AL B Average Number of o
TLDEID Tweets 2
bl B Average Number of —
_ l Facebook Likes/Shar
1.000 i vy =t el social Sigr s
.
B2B Insurance Retail Finance Source BrightEdge B Like
14
Co znaczg social signals dla SEO [ share
D
75-90% z rezultatdow na pierwszej stronie Google majg min. 1 submi

tweet lub FB ‘like’
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Joining Up — Online 1 Offline (1)
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Joining Up — Online 1 Offline (2)

Klienci korzystajg z wielu srodkow przekazu informaciji:
1) Prasa
2) Telewizja
3) Telefon
4) Wyszukiwarki
5) Znajomi

Klienci majg rézne cele:
1) Badanie
2) Porownywanie
3) Zakup
4) Zazalenie
5) Pytanie

Jednolita wiadomos¢ na kazdym etapie kontaktu

Umozliwienie klientom kontaktu za pomocg ich ulubionego srodka przekazu
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Joining Up — Online | Offline (3) — Case Study

DOES ONLINE ADVERTISING
HAVE AN EFFECT ON
OFFLINE SALES?

SNEAKER ZONE

WY GOT TNE KICXS FOR

http://goo.gl/qvzl1L
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Google+

Google Business: Introducing the +1 Button

GoogleBusiness 430 videos |=  Subscribe

This 16 something D

you should

check ot + 1 D

http://goo.gl/OE9M
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LinkedIn

Najszybcie] rosngca spotecznosc¢

w
Najwigksza profesjonalna spotecznosé L““kEd m :

Zastosowanie

Modele reklamy na LinkedIn

Luke Szkudlarek - LinkedIn

View Luke Szkudlarek's professional profile on LinkedIn. LinkedIn is the world's largest
business network, helping professionals like Luke Szkudlarek ...
uk.linkedin.comiin/szkudlarek - Cached

» E-scape Interactive Limited - Company Profile | Linkedln 7 &

This Linkedin Company Profile was created by Linkedlin and is about E-scape Interactive
Limited. This page is not endorsed by or affiliated with E-scape ...
www.linkedin.com/companies/e-scape-interactive-limited - Cached
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Trendy na rok 2012

Nastawienie na jakosc
Rozwdj spotecznosci
Paywalls — ptatny dostep do zawartosci
Marketing oparty o lokalizacje
Rok urzgdzen mobilnych
Joining up online & offline

Display (re-targeting & real-time buying)
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Dziekuje za uwage

R-SCaPER

Skontaktuj sie

luke@e-scape.co.uk
@LukeSz

Pobierz prezentacje | dodatki
http://goo.gl/OilaTK
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